
 

 

 

COMMUNIQUÉ DE PRESSE  
 
 

Kia lance un projet pilote de service de 
livraison du dernier kilomètre à Singapour 

dans le cadre de sa future activité PBV  
  

- Kia lancera un projet pilote résolument innovant de service de 

livraison du dernier kilomètre à Singapour en partenariat avec 

« S.lab Asia Inc. », une startup spécialisée dans la chaîne du froid, 

- Des véhicules à usage spécial (PBV) de type électrique optimisés 

pour offrir des services de livraison du dernier kilomètre qui 

contribueront à maintenir la propreté du centre-ville de Singapour,  

- Kia fera appel à un e-Niro modifié pour son expérience pilote en 

collaboration avec S.lab Asia, 

- Un programme de plus grande ampleur est prévu pour Singapour, 

comprenant notamment le développement de véhicules à usage 

spécial et de plates-formes CaaS (Car as a Service / la voiture en tant 

que service); pour créer un écosystème de recharge pour véhicules 

électriques (VE) et développer une structure de gestion de flotte, 

- Kia s’efforcera de se positionner aux avant-postes du marché des 

PBV en établissant différents partenariats via un processus 

d’innovation ouverte. 

 

 

Rueil- Malmaison, 15 février 2021 – Kia Corporation a commencé à jeter les bases de sa 

future activité de véhicules à usage spécial (Purpose-Built Vehicle - PBV), en s'associant à 

« S.lab Asia Inc. », une startup spécialisée dans la chaîne du froid, afin d’investir le marché 

de la livraison du dernier kilomètre à Singapour.  

 

Fin janvier, les deux entreprises ont signé un protocole d'accord destiné à lancer à 

Singapour un projet pilote faisant appel au Kia e-Niro, et à évaluer le potentiel d’un futur 

business model axé sur les PBV.  

 



 

 

Ce Kia e-Niro optimisé et modifié pour offrir des services de logistique du dernier kilomètre 

sera exploité au cœur de la ville de Singapour, permettant ainsi de répondre aux besoins 

d'un secteur en pleine croissance, celui du e-commerce. En outre, ce business model, des 

plus stratégiques, permettra de développer les capacités des PBV et les prestations de 

service des deux partenaires. 

 

« En concluant un tel accord, Kia entend donner l’image d'un partenaire engagé capable 

d’apporter une réelle valeur ajoutée à des sociétés de service de mobilité d’envergure 

internationale, » explique DongSoo AHN, Vice-Président et Directeur du PBV Business 

Group chez Kia Corporation. « Kia s’efforcera de se positionner aux avant-postes du 

marché mondial des PBV en établissant des partenariats avec plusieurs opérateurs dans le 

cadre non seulement de la fourniture de services de livraison du dernier kilomètre mais 

également de différents projets d’innovation ouverte. » 

 

Les véhicules à usage spécial – dont le développement se situe au cœur de la stratégie 

commerciale à moyen et long termes de Kia, baptisée « Plan S » – désignent des véhicules 

dédiés à des applications spécifiques comme les services de livraison du dernier kilomètre, 

de navettes autonomes et de mise à disposition de véhicules de luxe avec chauffeur. Le 

« service de livraison du dernier kilomètre » que propose Kia dans le cadre de son projet 

pilote correspond en fait à la dernière étape du processus de livraison d’un produit entre un 

pôle logistique et un client, et vise en priorité à maximiser la qualité de livraison et la 

différentiation des services.  

 

S.lab Asia est une startup qui produit des boîtes spécialement destinées aux livraisons de 

produits frais et qui propose des services de livraison innovants. La startup développe 

actuellement un réseau logistique qui assurera la vente et la distribution de produits frais 

vers la Corée et l’Asie du Sud-Est. 

 

Alors même que les PBV de nouvelle génération de Kia sont actuellement en phase finale 

de développement et d'optimisation produit, Kia, en collaboration avec S.lab Asia, va faire 

appel à un e-Niro doté d'un intérieur modifié pour faciliter les opérations de chargement et 

de déchargement des boîtes de S.lab Asia tout en offrant un volume de chargement 

maximum. Pendant toute la durée de ce projet qui sera lancé à Singapour au cours du 

premier semestre 2021, Kia évaluera et fera évoluer son business model PBV, incluant les 

aspects produit et service, en mettant à profit les enseignements tirés de l’utilisation en 

conditions réelles de son e-Niro modifié à Singapour. 

 

Ce projet résolument innovant permettra à Kia d’acquérir de nouvelles compétences et 

expériences clés dans le domaine des PBV parmi lesquelles : le développement de PBV 

électriques optimisés pour des services de livraison du dernier kilomètre ; l’amélioration de 

la plate-forme Car as a Service (CaaS) conçue pour les flottes et les besoins de location ;  

la mise en place d'un écosystème de recharge pour VE et la création d’une structure de 

services de gestion de flotte pour VE.  

  



 

 

Kia a vu dans la ville de Singapour le lieu idéal pour lancer son futur projet PBV, car il pourra 

ainsi profiter de l’infrastructure de tout premier ordre de cette métropole, de son économie 

dynamique ainsi que de son e-commerce en pleine expansion. Le choix de Kia a notamment 

été motivé par la volonté de Singapour de supprimer progressivement de la circulation tous 

les véhicules de transport à moteur thermique d’ici à 2040 et ce, par la mise en place de 

toute une série de politiques d'éco-mobilité avant-gardistes, dont l’augmentation des aides 

destinées aux VE.      

 

Pour réussir la mise en œuvre de son projet, Kia prévoit de créer un cadre de collaboration 

avec des partenaires clés de ce secteur, dont le centre d'innovation de Hyundai Motor 

Group à Singapour, SP Group, la plus grande société de Singapour spécialisée dans la 

recharge pour VE et Cycle & Carriage, le concessionnaire local agréé de Kia. 

 

Kia collaborera également avec S.lab Asia dans le but de poursuivre le développement et 

l’optimisation de son business model PBV pour le marché sud-coréen, et de déployer des 

services similaires dans le pays au cours du premier semestre de cette année. 
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À PROPOS DE KIA 

 

Offrir la meilleure garantie constructeur européenne comme gage de qualité et de sérénité.  

Grâce à l’excellente qualité des véhicules Kia, la marque démontre son leadership en matière de garantie et son 

engagement à satisfaire ses clients comme à réduire les coûts de maintenance de ses véhicules. Pour Kia, offrir 

7 ans de garantie / 150 000 km sur l’ensemble de sa gamme VP est, en Europe, un engagement sans précédent 

dans l’histoire de l’automobile qui vise à créer une véritable relation de confiance à long terme avec ses clients. 

En plus d’être une véritable garantie constructeur européenne, elle est transférable entre les possesseurs 

successifs du véhicule. La satisfaction clientèle reste ainsi la première préoccupation de Kia.  

 

Kia Corporation 

Kia est une marque de mobilité d’envergure internationale qui a pour vision de créer des solutions de mobilité 

durable à destination de ses clients, des communautés et des sociétés du monde entier. Fondée en 1944, Kia 

fournit des solutions de mobilité depuis plus de 75 ans. Avec 52 000 collaborateurs dans le monde, une présence 

sur plus de 190 marchés, et des sites de production dans six différents pays, l’entreprise vend actuellement 

quelque trois millions de véhicules par an. Kia se veut avant-gardiste de la démocratisation des véhicules 

électrifiés et électriques et développe une vaste gamme de services de mobilité, encourageant ainsi des millions 

d’individus à travers le monde à explorer les meilleurs moyens de déplacement. La signature de marque de Kia – 

« Movement that inspires » / (Du mouvement vient l’inspiration) – reflète l’engagement de Kia à susciter 

l’inspiration des clients par le biais de ses produits et services. 

Kia France est la filiale française de Kia Corporation. Sur le marché français, Kia a immatriculé quelque 39 052 

véhicules sur l’année 2020 (-13,3% vs 2019 et 2,4% de part de marché). Kia France propose une offre de 

constructeur généraliste constituée de 9 modèles (Picanto, Rio, e-Soul, Stonic, famille Ceed – Ceed 5 portes, 

Ceed SW, ProCeed et XCeed, famille Niro – Niro Hybride, Niro Hybride Rechargeable et e-Niro, Sportage, 

Stinger et Sorento) allant de la petite voiture citadine au grand SUV 4X4. Le réseau de distribution de la marque 

s’étend aujourd’hui à 217 points de vente.  

 

Kia et le sport 

e-sport 

Kia Corporation est partenaire du League of Legends European Championship (LEC) depuis 2019. Depuis son 

lancement en 2009, League of Legends est devenu la plus importante plateforme d’e-sport, et celle qui connaît la 

croissance la plus rapide. Ce jeu attire plus de 100 millions de joueurs chaque mois, tandis que les 12 ligues 

officielles réunissent des milliards de spectateurs dans le monde. Le LEC, l'élite européenne de League of 

Legends, enregistre une audience record avec plus de 800 000 vues pour la seule saison 2020.   

Football 

Kia est très présente dans les compétitions de football internationales et françaises. De 2007 à 2022, Kia est l’une 

des marques partenaires officielles de la FIFA, l’instance dirigeante de la Coupe du Monde de football. Sur le 

continent européen, Kia a signé jusqu’en 2021 un partenariat avec l’UEFA Europa League.  

Tennis 

Kia est le sponsor principal de l’Open de Tennis d’Australie. La marque a renouvelé son partenariat jusqu’en 

2023. L’ambassadeur international de la marque est le charismatique champion Rafael NADAL.  

 

Le nouveau logo Kia 

Ce logo symbolise la nouvelle orientation de la marque et les valeurs qu’elle promet d’offrir à ses clients par le 

biais de futurs produits et services, et les expériences qui en découleront. Kia affirme sa promesse de marque en 

imaginant un nouveau logo s'apparentant à une signature manuscrite. La ligne rythmée et continue du logo 

exprime l’engagement de Kia à créer des expériences inspirantes, tandis que sa symétrie procure un réel 

sentiment de confiance. Les lignes ascendantes du logo traduisent les hautes ambitions que Kia nourrit pour la 

marque, et surtout, la richesse de l’offre qu’elle propose à ses clients. 

 


