
 

 

 

COMMUNIQUÉ DE PRESSE 
 

Kia soutient l’Open d’Australie 2022  
en fournissant les véhicules officiels du tournoi et 

en inaugurant la Kia Arena 

 
- Kia demeure le partenaire majeur de l’Open d’Australie, poursuivant 

ainsi son partenariat de longue date avec le tournoi débuté en 2002, 
- Kia mettra à la disposition du tournoi 130 véhicules destinés à assurer 

un transport à la fois sûr, efficient et confortable des joueurs, des 
officiels et des VIP, 

- La campagne numérique « Aces for Oceans » contribuera à 
sensibiliser le public à la pollution plastique des océans et à mieux 
faire connaître l’approche innovante de Kia en faveur du 
développement durable, 

- Kia inaugurera la « Kia Arena » qui, avec une capacité de 5 000 places, 
deviendra le quatrième plus grand court du Melbourne Park, 

- Kia EV6, le crossover 100% électrique maintes fois primé de la 
marque, sera exposé au Melbourne Park.  

 
Rueil-Malmaison, 13 janvier 2022 – Kia Corporation soutiendra l’édition 2022 de l’Open 

d’Australie (AO22) – le prestigieux tournoi de tennis du Grand Chelem de la région Asie-

Pacifique – en organisant toute une série d’opérations marketing visant à mettre en avant la 

vision et l’engagement de la marque en faveur de la mobilité durable. 

 

En tant que partenaire majeur de l’AO22, Kia a organisé ce 13 janvier la cérémonie de 

remise des véhicules officiels du tournoi sur le nouveau court baptisé « Kia Arena » du 

Melbourne Park, à laquelle ont assisté les dirigeants de Kia et de Tennis Australia, l’ancien 

vainqueur de l’Open d’Australie Rafael NADAL et le champion de tennis en fauteuil roulant 

Dylan ALCOTT. 

 

Kia a présenté aux officiels du tournoi sa flotte de 130 véhicules, comprenant plusieurs de 

ses modèles phares dont le SUV Sportage, le monospace Carnival et le crossover EV6 

100% électrique. Pendant toute la durée du tournoi qui se déroulera du 17 au 30 janvier 

prochains, ces véhicules assureront le transport des joueurs, des officiels et des VIP dans le 

plus grand confort et en toute sécurité aux abords du Melbourne Park. 

 

« En tant que partenaire majeur de l’Open d’Australie depuis plus de vingt ans, nous 

entendons renforcer notre engagement auprès des millions de fans à travers le monde, et 

asseoir le statut de l’Open d’Australie considéré comme l’un des événements sportifs les 

plus enthousiasmants au monde », a déclaré Arthur MARTINS, responsable de la 

division Expérience Marque et Client chez Kia.  

 



 

 

 

« Dans la droite ligne de notre engagement à promouvoir l’innovation inspirée par la nature, 

nous sommes ravis de collaborer avec Tennis Australia et les fans à la préservation des 

milieux marins dans le monde entier par le biais de notre campagne « Aces for Oceans ». 

Pour chaque ace servi durant l’Open d’Australie, et avec le concours des fans en ligne, Kia 

aidera tous ceux qui aspirent à réaliser leurs rêves tennistiques en offrant à la Fondation 

Tennis Australia des équipements de tennis fabriqués à partir de déchets recyclés », a-t-il 

ajouté. 

 

L’édition 2022 de l’AO sera notamment marquée par l’inauguration de la Kia Arena, un stade 

d’une capacité de 5 000 places, qui accueillera plusieurs matches du tournoi. La Kia Arena 

constitue le quatrième plus grand court du Melbourne Park, et a été construite en vue de 

l’Open d’Australie 2022. Différents événements culturels, sportifs et de divertissement y seront 

également organisés en dehors du tournoi.  

 

Craig TILEY, directeur de l’Open d’Australie, a salué le partenariat de plus de vingt ans 

entre Kia et l’Open d’Australie : « Ce partenariat entre Kia et l’Open d’Australie est l’un des 

plus longs de l’histoire du sport australien, et nous apprécions et respectons cette 

collaboration exclusive qui nous a permis de faire de l’Open d’Australie le grand événement 

sportif et de divertissement qu’il est devenu aujourd’hui au niveau mondial. La flotte de Kia, 

qui comprend pour cette édition 2022, entre autres, le nouveau modèle 100% électrique de la 

marque, est devenue un symbole emblématique de l’Open d’Australie, avec ses véhicules 

siglés aux couleurs de l’AO qui circulent dans la ville et assurent le transport des principaux 

acteurs du tournoi. La Kia Arena témoigne également de la solidité de notre relation, 

puisqu’elle constitue le symbole de l’amitié entre Kia et l’AO au Melbourne Park tout au long 

de l’année. » 

 

En marge de ces différents événements, Kia animera un stand consacré à EV6 et organisera 

diverses opérations marketing proposant un contenu numérique des plus engageants. En tant 

que partenaire majeur exclusif de l’Open d’Australie depuis 2002, Kia continuera d’offrir à ses 

clients du monde entier des expériences innovantes en lien avec la marque, en exploitant les 

diverses synergies créées avec l’Open d’Australie. 
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À PROPOS DE KIA 

 

Offrir la meilleure garantie constructeur européenne comme gage de qualité et de sérénité.  

Grâce à l’excellente qualité des véhicules Kia, la marque démontre son leadership en matière de garantie et son 

engagement à satisfaire ses clients comme à réduire les coûts de maintenance de ses véhicules. Pour Kia, offrir 

7 ans de garantie / 150 000 km sur l’ensemble de sa gamme VP est, en Europe, un engagement sans précédent 

dans l’histoire de l’automobile qui vise à créer une véritable relation de confiance à long terme avec ses clients. 

En plus d’être une véritable garantie constructeur européenne, elle est transférable entre les possesseurs 

successifs du véhicule. La satisfaction clientèle reste ainsi la première préoccupation de Kia.  

 

Kia Corporation 

Kia est une marque de mobilité d’envergure internationale qui a pour vision de créer des solutions de mobilité 

durable à destination de ses clients, des communautés et des sociétés du monde entier. Fondée en 1944, Kia 

fournit des solutions de mobilité depuis plus de 75 ans. Avec 52 000 collaborateurs dans le monde, une présence 

sur plus de 190 marchés, et des sites de production dans six différents pays, l’entreprise vend actuellement 

quelque trois millions de véhicules par an. Kia se veut avant-gardiste de la démocratisation des véhicules 

électrifiés et électriques et développe une vaste gamme de services de mobilité, encourageant ainsi des millions 

d’individus à travers le monde à explorer les meilleurs moyens de déplacement. La signature de marque de Kia – 

« Movement that inspires » / (Du mouvement vient l’inspiration) – reflète l’engagement de Kia à susciter 

l’inspiration des clients par le biais de ses produits et services. 

 

Kia France 

Kia France est la filiale française de Kia Corporation. Sur le marché français, Kia a immatriculé quelque 44 215 

véhicules sur l’année 2021 (+ 13,2% vs 2020 et 2,7% de part de marché). Kia France propose une offre de 

constructeur généraliste constituée de 10 modèles (Picanto, Rio, e-Soul, Stonic, famille Ceed – Ceed 5 portes, 

Ceed SW, ProCeed et XCeed, famille Niro – Niro Hybride, Niro Hybride Rechargeable et e-Niro, Sportage, 

Stinger, Sorento et EV6) allant de la petite voiture citadine au grand SUV 4X4 électrifié. Le réseau de distribution 

de la marque s’étend aujourd’hui à 215 points de vente.  

 

Kia et le sport 

e-sport 

Kia Corporation est partenaire du League of Legends European Championship (LEC) depuis 2019. Depuis son 

lancement en 2009, League of Legends est devenu la plus importante plateforme d’e-sport, et celle qui connaît la 

croissance la plus rapide. Ce jeu attire plus de 100 millions de joueurs chaque mois, tandis que les 12 ligues 

officielles réunissent des milliards de spectateurs dans le monde. Le LEC, l'élite européenne de League of 

Legends, enregistre une audience record avec plus de 800 000 vues pour la seule saison 2020.   

Football 

Kia est très présente dans les compétitions de football internationales et françaises. De 2007 à 2022, Kia est l’une 

des marques partenaires officielles de la FIFA, l’instance dirigeante de la Coupe du Monde de football. Sur le 

continent européen, Kia a signé jusqu’en 2021 un partenariat avec l’UEFA Europa League.  

Tennis 

Kia est le sponsor principal de l’Open de Tennis d’Australie. La marque a renouvelé son partenariat jusqu’en 

2023. L’ambassadeur international de la marque est le charismatique champion Rafael NADAL.  

 

Le nouveau logo Kia 

Ce logo symbolise la nouvelle orientation de la marque et les valeurs qu’elle promet d’offrir à ses clients par le 

biais de futurs produits et services, et les expériences qui en découleront. Kia affirme sa promesse de marque en 

imaginant un nouveau logo s'apparentant à une signature manuscrite. La ligne rythmée et continue du logo 

exprime l’engagement de Kia à créer des expériences inspirantes, tandis que sa symétrie procure un réel 

sentiment de confiance. Les lignes ascendantes du logo traduisent les hautes ambitions que Kia nourrit pour la 

marque, et surtout, la richesse de l’offre qu’elle propose à ses clients. 

 

 


