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Kia decroche deux Good Design
Awards pour son SUV 100% électrique
EV9 et son systeme
d'infodivertissement

- Kia EV9 remporte le Good Design Award 2023 dans la catégorie
« Transport »,

- Le systeme d'infodivertissement ‘Ki’ de EV9 recoit le Good Designh Award
2023 dans la catégorie « Médias interactifs »,

- Ces distinctions témoignent du succes de la philosophie de design
résolument innovante de Kia, baptisée ‘Opposites United’ / (L’alliance des
contraires),

- Kia a pour objectif d’offrir a ses clients des produits enthousiasmants, des
vehicules aux intérieurs innovants, et des expériences valorisantes.

Rueil-Malmaison, le 17 janvier 2024 — Lors de I'édition 2023 des Good Design Awards, Kia
a décroché deux prestigieux prix qui sont venus récompenser 'engagement de la marque en
faveur d’un design émotionnel et engageant, comme en témoigne son langage stylistique
résolument innovant baptisé ‘Opposites United’ / (L’alliance des contraires).

C’est en 2021 que Kia a dévoilé pour la premiére fois sa philosophie de design ‘Opposites
United’ / (L’alliance des contraires), qui puise son inspiration dans les contrastes que I'on
peut observer chez 'lHomme et dans la nature. Cette philosophie transcende littéralement le
design des véhicules de la marque, illustrant sa détermination a concilier deux objectifs clés
qui semblaient jusqu’alors antagonistes — le bien-étre humain et le développement durable.
Kia a inauguré sa nouvelle philosophie de design sur son crossover multiprimé EV6 et
I'étendra a I'avenir a 'ensemble de sa gamme qui comptera 15 modéles 100% électriques
d’ici a 2027.

Dans le cas de EV9, ce langage stylistique clairement disruptif se caractérise par des lignes
acérées et épurées et des surfaces qui expriment a la fois un sentiment de confiance, de
clarté et de sérénité, ainsi que par une face avant emblématique ‘Digital Tiger Face’ qui offre
un look avant-gardiste et futuriste.
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Les designers de Kia se sont attachés a conférer a EV9 un attrait visuel unique, lui
permettant ainsi de concilier I'agilité d’'un VE et la robustesse d’'un SUV 7 places tout en
offrant une habitabilité accrue grace son profil particulierement élancé. lls 'ont également
gratifié d’'un design extérieur a la fois robuste et raffiné en tirant pleinement parti du
symbolisme visuel des polygones et des triangles.

« Avec EV9, nous avions pour ambition de créer un design original, qui soit non seulement
innovant, mais également & méme de refléter instinctivement la pureté, la commodité et la
sécurité intrinséques de ce véhicule », explique Karim HABIB, Vice-Président exécutif et
Directeur du centre de design mondial de Kia. « Cette volonté s’inscrit dans la droite
ligne de la philosophie de design globale de la marque qui entend donner a ses clients la
possibilité de profiter pleinement de la vie en leur proposant des produits enthousiasmants,
des véhicules aux intérieurs innovants et des expériences valorisantes qui soient pour eux
une véritable source d’inspiration et leur permettent de s'adonner en toute liberté a leurs
activités favorites. »

Le systeme d’infodivertissement ‘Ki’ de EV9 met en valeur I'identité de la marque en
reprenant tout particulierement les concepts visuels de la philosophie ‘Opposites United’ /
(L'alliance des contraires). Une ligne oblique, symbole de la notion de progres, constitue un
élément visuel clé qui caractérise les diverses composantes du systeme
d'infodivertissement, depuis les icbnes jusqu’au combiné d'instrumentation en passant par
les polices de caractére.

Cette diagonale confére a I'affichage un aspect unifié et distinctif tout en préservant la clarté
et la compréhension des informations. L’expérience des utilisateurs en matiére de recharge
électrique et de recharge inversée (V2L) est congue pour étre plus intuitive et plus lisible
grace a une configuration de l'interface utilisateur optimisée pour I'affichage panoramique,
leur permettant ainsi d’identifier plus facilement les transitions de signal et de contextualiser
les données de charge et de décharge. Les designers de Kia ont également créé un style
graphique qui est non seulement en parfaite adéquation avec les aspirations de la marque
mais vient également rehausser le design du véhicule, en faisant appel a des couleurs
apaisantes et immédiatement identifiables dans le but de procurer une expérience de
marque contemporaine.

« Avec ce design intuitif et séduisant, nous avons souhaité offrir a nos clients une interface
accessible et facile d'utilisation afin d’optimiser leur expérience d’ensemble », explique
Haeyoung KWON, Vice-Président et Directeur du centre de développement
Infodivertissement. « Nous sommes fiers de pouvoir offrir a nos précieux clients ces
technologies primées qui privilégient en premier lieu leurs besoins et leur satisfaction. »

Le concours des Good Design Awards, qui célébre son 73°™ anniversaire, est 'une des
plus anciennes compétitions de design au monde. Chaque année, ce concours réunit une
sélection des meilleurs designs produit et graphismes qui ont ouvert de nouvelles voies en
matiére d’innovation, et repoussé les limites dans le but de proposer des produits compétitifs
sur le marché mondial. Pour de plus amples informations sur les Good Design Awards,
rendez-vous sur le site officiel a I'adresse suivante : https://www.good-designawards.com/.
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A PROPOS DE KIA

Offrir la meilleure garantie constructeur européenne comme gage de qualité et de sérénité.

Gréce a I'excellente qualité des véhicules Kia, la marque démontre son leadership en matiére de garantie et son
engagement a satisfaire ses clients comme a réduire les colts de maintenance de ses véhicules. Pour Kia, offrir
7 ans de garantie / 150 000 km sur 'ensemble de sa gamme VP est, en Europe, un engagement sans précédent
dans I'histoire de 'automobile qui vise a créer une véritable relation de confiance a long terme avec ses clients.
En plus d’étre une véritable garantie constructeur européenne, elle est transférable entre les possesseurs
successifs du véhicule. La satisfaction client reste ainsi la premiére préoccupation de Kia.

Kia Corporation (Hyundai Motor Group)

Kia est une marque de mobilité d’envergure internationale qui a pour vision de créer des solutions de mobilité
durables a destination de ses clients, des communautés et des sociétés du monde entier. Fondée en 1944, Kia
fournit des solutions de mobilité depuis plus de 75 ans. Avec 52 000 collaborateurs dans le monde, une présence
sur plus de 190 marchés, et des sites de production dans six différents pays, I'entreprise vend actuellement
quelque trois millions de véhicules par an. Kia se veut avant-gardiste de la démocratisation des véhicules
électrifiés et électriques et développe une vaste gamme de services de mobilité, encourageant ainsi des millions
d’individus a travers le monde a explorer les meilleurs moyens de déplacement. La signature de marque de Kia —
‘Movement that inspires’ / (Du mouvement vient I'inspiration) — refléte 'engagement de Kia a susciter 'inspiration
des clients par le biais de ses produits et services.

Kia France

Kia France est la filiale francaise de Kia Corporation. Sur le marché francais, Kia a immatriculé quelque 49 193
véhicules sur I'année 2023 (+ 6,4% vs 2022 et 2,8% de part de marché). Kia France propose une offre de
constructeur généraliste constituée de 9 modeles (Picanto, Stonic, famille Ceed — Ceed 5 portes, Ceed SW,
ProCeed et XCeed, famille Niro — Niro Hybride, Niro Hybride Rechargeable et Niro EV, Sportage, Sorento, EV6,
EV6 GT et EV9) allant de la petite voiture citadine au grand SUV 4X4 électrique. Le réseau de distribution de la
marque s’étend aujourd’hui a 216 points de vente.

Le crossover Kia EV6, élu Voiture Européenne de I’Année 2022

Le crossover Kia EV6 a été élu Voiture Européenne de '’Année 2022 lors du prestigieux ‘Car of the Year (CoTY)
Award’. Ce modéle 100% électrique a la pointe de I'innovation a été sacré vainqueur par un jury constitué de 59
journalistes automobiles de renom, issus de 22 pays européens. Kia est la premiére margque coréenne qui
remporte ce prix trés convoité. Il conforte ainsi son engagement stratégique de devenir un fournisseur de
solutions de mobilité durables.

Kia et le sport

esport

Kia Corporation est partenaire du League of Legends European Championship (LEC) depuis 2019. Depuis son
lancement en 2009, League of Legends est devenu la plus importante plateforme d’esport, et celle qui connait la
croissance la plus rapide. Ce jeu attire plus de 100 millions de joueurs chague mois, tandis que les 12 ligues
officielles réunissent des milliards de spectateurs dans le monde. Kia France va encore plus loin en signant un
partenariat de deux ans avec Team Vitality, club leader d’esport qui compte 12 millions de fans.

Football

Kia est tres présente dans les compétitions de football internationales et frangaises. Depuis 2007, Kia est I'une
des marques partenaires officielles de la FIFA, l'instance dirigeante de la Coupe du Monde de football, et a
renouvelé son engagement jusqu’en 2030.

Tennis

Kia est le sponsor principal de 'Open de Tennis d’Australie. La marque a renouvelé son partenariat jusqu’en
2028. L’ambassadeur international de la marque est le charismatique champion Rafael NADAL.

Le nouveau logo Kia

Ce logo symbolise la nouvelle orientation de la marque et les valeurs qu’elle promet d’offrir a ses clients par le
biais de futurs produits et services, et les expériences qui en découleront. Kia affirme sa promesse de marque en
imaginant un nouveau logo s'apparentant a une signature manuscrite. La ligne rythmée et continue du logo
exprime I'engagement de Kia a créer des expériences inspirantes, tandis que sa symétrie procure un réel
sentiment de confiance. Les lignes ascendantes du logo traduisent les hautes ambitions que Kia nourrit pour la
marque, et surtout, la richesse de I'offre qu’elle propose a ses clients.
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